新闻论文类
一等奖（4件）
	序号
	题        目
	刊发单位
	作者
	编辑

	01
	传媒转型的用户中心与产品经理思维
	浙报集团新媒体中心
	张德君
	陈国权

	02
	浅析韩亚空难报道中的理性与克制
	钱江晚报
	王君权
	王郁

	03
	新传播环境下新闻评论的风险及突围——从“用事实说话”到“事实即评论”
	浙江广播电视集团
	汤伟军
	文璐

	04
	在弘扬主流价值中体现主流影响
	宁波晚报
	许财宝 袁志坚
	冷梅


二等奖（6件）
	序号
	题        目
	单位
	作者
	编辑

	01
	新形势下采编人员思想动态新变化——来自浙江省记协的调查与分析
	省记协
	曹峰
	陈国权

	02
	在喧哗中壮大主流舆论——杭报集团提高舆论引导力的探索与实践
	杭州日报
	万光政
	冷梅

	03
	突发事件下的信息发布和传播机制探究——以H7N9禽流感和“4·20”四川雅安地震为例
	温州市广播电视台
	陈永松
	

	04
	建立广播电视节目综合评价体系初探
	湖州广播电视台
	陈坚
	邵颖山

	05
	传统媒体的舆论自信与舆论自觉
	金华日报报业传媒集团
	陈东 杨子平
	冷梅

	06
	“电视问政”与政府工作平台的对接
	丽水广播电视总台
	徐国跃
	祝晓虎


	三等奖（10件）
序号
	题        目
	单位
	作者
	编辑

	01
	党报传递“正能量”的四个抓手——《浙江日报》的创新实践
	浙报集团
	周咏南 袁艳
	

	02
	有时候，保持距离是一种尊重——兼谈灾难下媒体职业伦理
	东阳日报、浙江老年报
	吴旭华 戴虹红
	祝晓虎

	03
	省级卫视舆论监督创新尝试​——以浙江卫视《寻找可游泳的河》为例
	浙江广播电视集团浙江卫视
	龚奇
	武兴芳

	04
	电视新闻评论员：不可忽视的舆论主力军——兼议杭州文化广播电视集团“十大总监评论员”机制
	杭州文广集团
	傅继昌 赵天亮
	

	05
	全媒体时代主流媒体如何强化舆论引导力
	宁波广电集团新闻综合频道
	求剑锋 丁杨明
	吴明训

	06
	“微博集群”构筑矩阵影响力
	温州晚报
	王若江
	武艳珍 

	07
	产品经理制：纸媒做大广告的有效途径
	嘉兴日报
	魏荣彪
	文璐

	08
	媒体发声不应被网络“绑架”
	绍兴日报
	鲁兰洲
	王郁

	09
	牛通社：助力青年时报发展的生力军——平面媒体实施分众化战略案例解析
	青年时报
	李欢辰
	章宏法

	10
	经济评论写作要有“政治维度”
	市场导报
	龚坚华
	潘皓


